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2. Patrimonio – Guggenheim/Ironbridge 
 
 







MANIFESTO 

“A machine becomes a dead artefact once it is torn from 
its natural habitat and put on show in a building which 
neither looks nor smells like a factory or a workshop.  A 
stuffed tiger in a museum is a stuffed tiger in a museum, 
not a tiger.  An illuminated codex loses most of its 
significance once it is removed from the monastery where 
it belonged.  It is no accident that museums have become 
temples of scholarship.  The scholar responds with his 
brain, not with his feelings.  But the majority of visitors to 
museums are not scholars or intellectuals, a fact which 
the museum world has taken a remarkably long time to 
realise.” 
Kenneth Hudson, Museums for the 1980s: a Survey of 
World Trends, London: Macmillan, 1977. 













3. Rigenerazione via Cultura – Presente/Passato 
 
 





 
 Théories - 1 

 
De M. Légitime à M. Omnivore   

 
   

 
 





 
 
   
 
 

  
 
 



 
RETE: connettività generale, “piano di immanenza”, attività di mediazione e 
costruzione legami comEuropa Creativae valore in sé; Deleuze. 
 
PROGETTO: attività come equivalente generale su cui misurare la grandezza 
delle persone; l’attività  prende la forma di “progetto”; vita come successione di 
progetti in cui investirsi e far investire gli altri; il progetto come attività finita, con 
fine necessaria e pre-definita; la successione dei progetti porta all’espansione 
delle reti e questo è “bene”;  tutto è ridescrivibile come progetto. 
 
GRANDI E NO:  
coinvolto, coinvolgente, entusiasta, flessibile, adattabile, polivalente, aperto 
all’apprendimento, impiegabile 
VS 
autoritario, rigido, intollerante, non mobile, radicato nella sfera locale. 
 
PROVA come CAPACITA’ DI DARE VITA A NUOVI PROGETTI. 
 
 
 



  



4. Sostenibilità – Consumo/Produzione 





 
 
 

thank you! 
 
 
 
 
 
 

 
 

Operaio : Servo = Quadro : Creativi  “forti” 





La classe creativa non esiste. 
Esistono più che altro creativi   

(mediamente,  
piuttosto poveri) 

che cercano di stare sul mercato. 



Antropologia e geografia della sopravvivenza creativa:  
 

Paesi, regioni, aree urbane, città, paesi che vai, 
eredità e compagn* che devi trovare.  



Studio di caso: 
Parigi val bene una Messa  

(ma meglio se hai un appartamentino di proprietà) 





Criterio di riuscita di un progetto di rigenerazione urbana: 
 

capacità di inserirsi  
in modo virtuoso  

nei meccanismi precarizzanti del mercato creativo.   



GRAZIE! 
rcapovin@gmail.com 
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